SPONSORA

I
BUDOWANIE ZESPOEOW / TEAM BUILDING .
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indoor
+ outdoor

10-40 os6b

* Za doptata mozliwe zwiekszenie liczby uczestnikow.
** Za doptata mozliwe prowadzenie gry w jezyku niemieckim.

Pamietacie film ,Truman show”? Jest tam scena, w ktdrej Zona Trumana wraca z pracy i prezentuje matzonkowi nowy néz kuchen-
ny, recytujqgc jego petng nazwe oraz zachwycajqc sie jego jakoscig. Rzec by mozna - ,Product placement w czystej postaci” - wszak
autorzy filmu jawnie szydzq z niewybrednych technik reklamodawcéw. My nie bedziemy rozpacza¢ nad upadkiem etyki w me-

diach, ale z przymruzeniem oka przyglgdniemy sie zjawisku ,product placementu”. Co powiecie na wcielenie sie w specjalistéw od

reklamy?

Gradla:

e zespotdw pragnacych sprawdzic site swej kreatywnosci

e pracownikéw dziatéw marketingu i sprzedazy

o wszystkich, ktérzy sa zainteresowani wptywem przyjetej
strategii na wynik

o natogowych ogladaczy filméw i telewizji

e grup, ktére chca zintegrowac sie w oryginalny sposob

Wyzwanie:

Bedziecie realizatorami 1-dniowej raméwki telewizyjnej dla
jednej z wiodacych stacji TV. Ten dzien jest dniem szczegdlnym
- wszystkie programy sg sponsorowane przez 4 kluczowych
producentéw z branzy chemicznej, spozywczej, RTV oraz AGD.
Dzien sponsoréw ma by¢ najbardziej dochodowym dniem
emisyjnym dla TV. Nalezy wiec skrupulatnie wypetni¢ wymaga-
nia zleceniodawcéw co do przekazywanych tresci. Ogladalnos¢
bedzie zalezata od tego, jakie programy z listy wybierzecie.

By zréwnowazy¢ ilos¢ wyzwan intelektualnych i fizycznych,
wylosujecie takze kategorie efektéw specjalnych oraz kaska-
derskich. Czujecie ten dreszczyk emogiji...?

o Loglstyka

event moze przybrac zaréwno forme outdoorowa jak
i indoorowa - istotne jest zapewnienie wszystkim grupom
odizolowanego miejsca do pracy

¢ mozliwe jest wynajecie profesjonalnej ekipy scenarzystéw
i montazystéw; w innej wersji uczestnicy filmuja sie samo-
dzielnie

Daj im jakos¢. To najlepszy rodzaj reklamy.

o Korzysa

ksztattowanie umiejetnosci pracy zespotowej

o c¢wiczenie sprawnej komunikacji

o mozliwosc¢ zdjecia zawodowych masek, otwarcie sie na
nowe mozliwosci

e odkrycie oraz doskonalenie swoich talentéw

e scementowanie grupy

e doskonalenie kreatywnosci

Rozszerzenia/Warianty:

e dopetnieniem zabawy moze by¢ quiz tematyczny dotyczacy
wybranej marki (marki klienta) w formie reality show

e event moze zamieni¢ sie w branding wybranej marki - wtedy
zadanie uczestnikéw bedzie polegato na promowaniu kon-
kretnej firmy/produktu/ustugi

e event moze stanowic forme szkolenia z kreatywnosci, uzu-
petnionego wstawkami merytorycznymi

e event moze by¢ potaczony z uroczysta gala, rozdaniem
nagréd i mowa motywacyjna

Gra oczami uczestnikow:
,Doswiadczenie, ktére bardzo otwiera,
zwtaszcza, ze staniecie przed kamerg
zawsze byto dla mnie wyzwaniem”.
,Smiali$my sie sami z siebie i z mechanizméw,

ktére zadza reklama. To najmocniejsza strona
programu Dzien Sponsora”.

Milton Hershey

Nasza wyobrazZnia moze pracowac dla Ciebie! Skontaktuj sie z nami - na zamoéwienie tworzymy tez nowe gry.
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